Die Marketing
Consultancy 4U

Was kann lhre Kunden
morgen faszinieren?

Der Marketing-Club Schleswig-Hol- ber coss diese
stein hatte gemeinsam mit der De- :che Marken [
signinitiative Nord eingeladen, die- =nem Homburger Aut

ser Frage auf den Grund zu gehen.

Uber 100 Zuhérer kamen am 14. ohm Koniokt oul
Januar ins Maritim Hetel, um mit Foszination die v
Jens Jacobsen und Heiko Zimmer- orke vonsportien wid
mann, den Geschaftsfihrern der dof nicht beim Handler

Marketing Consultancy 4U, einen
Blick in die Zukunft zu werfen.
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In die Zielgruppe sehen

1 an der Arbe (- its (T

na  jens Jacobsen und Heiko Zimmermann, die Geschaftstihrer der Marketing
Consultancy 4U, setzen auf Emotionen, Lisbe, Freundschaft, Ehrlichkeit und Frei-
heit stehen in ihrem Faszinations-Ranking ganz aben

Rechis Woll-Rudiger Jensen, Vorsitzender der Design-initiative-Nord
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e Beq I Zukunftsmusik oder Seemannsgarn@
onn es um den neven "Wenn du ein Schilf baven willst, dann
{er ein Kiichengerat gel trommle nicht Menschen zusammen, um
nermans Holz zu beschaffen, Aufgaben zu vergeben
len Unternehmen helf und die Arbeit einzuteilen, sondern lehre die
aen vorbeizuent  Sehnsucht noch dem weiten endlosen Meer",
nd um die Uhr an  mit diesem Zitat Antoine de Saint-Exupeérys
zu sein, Familie  shartet die Website der Consultancy. Ganz
n Orund indi-  ohne Holz und Arbeit hat sich allerdings

2 dieser Entw noch niemand lange iber Wasser gehalfen

Ina Schmiedeberg




